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* Wyrównana EBITDA =  EBITDA + koszty opcyjnych programów motywacyjnych 
** Zysk netto = zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej
*** Wyrównany zysk netto = zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej + koszty opcyjnych programów 
motywacyjnych

Wyniki finansowe Grupy IMS za 
trzy kwartały 2023 roku 

Wybrane dane finansowe (w mln zł)

sprzedaż EBIT EBITDA zysk netto**

I - III kwartały 2022 I - III kwartały 2023

Wyrównana EBITDA* Wyrównany zysk netto***



(w tys. PLN)
Okres 9 miesięcy zakończony

30 września 2023 r. 30 września 2022 r

Przychody netto ze sprzedaży 46 186 38 179

EBIT 9 403 6 795

Rentowność EBIT 20,4% 17,8%

EBITDA
(Wynik na działalności operacyjnej + amortyzacja)

14 619 11 603

Rentowność EBITDA 31,7% 30,4%

WYRÓWNANA EBITDA = EBITDA + koszty opcyjnych programów motywacyjnych 17 341 13 548

Wyrównana EBITDA % (Wyrównana EBITDA/Przychody netto ze sprzedaży) 37,5% 35,5%

Zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej 6 099 5 206

Rentowność netto 13,2% 13,6%

Wyrównany zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej = zysk netto przypisany 
akcjonariuszom jednostki dominującej + koszty opcyjnych programów motywacyjnych 

8 821 7 151

Wyrównany zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej %= Wyrównany zysk netto 
przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej/Przychody netto ze sprzedaży

19,1% 18,7%

Korekty do Wyrównanej EBITDA i Wyrównanego zysku netto przypisanego akcjonariuszom jednostki 
dominującej, w tym:

(2 722) (1 945)

- Akcyjny Program Motywacyjny w IMS S.A. (2 070) (1 926)

- Program Motywacyjny w Closer Music Sp. z o.o. (652) (19)

Wyniki finansowe Grupy IMS za trzy kwartały 2023



(w tys. PLN)

Okres 9 miesięcy zakończony Wzrost 
procentowy 

 I - III kwartały 
2023 vs. 

I – III kwartały 
2022

30 września 2023 r. 30 września 2022 r.

Abonamenty audio i wideo 20 596 18 500 11%

Usługi reklamowe audio i wideo 12 207 10 452 17%

Abonamenty aroma 5 491 5 169 6%

Systemy Digital Signage 4 207 3 299 28%

Pozostała sprzedaż 3 685 759 385%

Przychody netto ze sprzedaży RAZEM 46 186 38 179 21%

Przychody ze sprzedaży w podziale na segmenty 
działalności za trzy kwartały 2023



w szt.

Stan na Wzrost 
liczbowy

 01.10.2022 
– 

30.09.2023
30.09.2023 30.09.2022

Lokalizacje 
abonamentowe audio 
i wideo, w tym:

31 011 28 431 2 580

segment ekonomiczny 
audio

15 945 14 781 1 164

Lokalizacje 
abonamentowe aroma 3 731 3 446 285

RAZEM 34 742 31 877 2 865

Lokalizacje abonamentowe Grupy IMS

1 21 74 142 431 848
1 384

2 110
2 8703 268

4 132
5 061

6 051
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8 745

10 517

12 417
12 979

17 370
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20 236
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W okresie 01.10.2022 – 30.09.2023 Grupa IMS 
pozyskała blisko 2,9 tys. lokalizacji 
abonamentowych



Grupa IMS osiągnęła po trzech kwartałach 2023 r. przychody ze sprzedaży o 8.007 tys. zł, tj. o 21% większe niż w analogicznym okresie roku 

ubiegłego. Ponad 46 mln zł przychodów to rekordowy wynik w 23-letniej historii Spółki i Grupy. Również zyski na każdym poziomie działalności – EBIT, EBITDA, 

zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej – są najwyższe w historii. EBITDA za pierwsze trzy kwartały br. wzrosła o 3.016 tys. zł, tj. o 26% i 

wyniosła 14,6 mln zł. Wyrównana EBITDA, tj. EBITDA po wyeliminowaniu niepieniężnych kosztów dwóch programów opcyjnych opartych o akcje IMS S.A. oraz 

o udziały Closer Music Sp. z o.o., osiągnęła z kolei 17,3 mln zł. Zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej wyniósł 6,1 mln zł i wzrósł o 17% w 

stosunku do trzech kwartałów 2022. Z kolej wyrównany zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki dominującej wyniósł 8,8 mln zł i wzrósł o 23% w 

stosunku do trzech kwartałów 2022. 

 Wpływ na te świetne wyniki ma kilka czynników. Bardzo dobre rezultaty odnotowane zostały we wszystkich segmentach sprzedażowych – każdy 

z segmentów wzrósł w stosunku do okresu trzech kwartałów 2022. Szczególną uwagę należy zwrócić na przychody abonamentowe i usługi reklamowe. W 

okresie ostatnich 12 miesięcy, tj. październik 2022 – wrzesień 2023, Grupa IMS pozyskała blisko 2,9 tys. lokalizacji abonamentowych, a ich stan na 30.09.2023 

roku wynosił ponad 34,7 tys. abonamentów. Przychody z tytułu usług reklamowych są na najlepszych poziomach w historii i wiele wskazuje na to, że cały 2023 

rok będzie pod tym względem rekordowy. Kolejnym istotnym czynnikiem mającym wpływ na wynik są rozliczenia z organizacjami zbiorowego zarządzania 

prawami autorskimi („OZZ”) dokonywane przez spółkę Closer Music („CM”). CM na bieżąco rozlicza się z ZAiKS i ZPAV, a formuła tego rozliczenia ma charakter 

rosnących z roku na rok abonamentów. Ten wzrost wynika z większego udziału repertuaru CM w playlistach, zwiększania liczby lokalizacji komercyjnych oraz 

rozszerzania współpracy z ZAiKS na cały świat. Jedyną dotychczas nie rozliczającą się z CM organizacją zbiorowego zarządzania jest STOART. Działania 

STOART prowadzone są w opinii Spółki i kancelarii prawnych specjalizujących się w tematyce praw autorskich, współpracujących z Grupą IMS, sprzecznie z 

prawem. Zarząd Closer Music podjął kroki prawne przeciwko STOART, m.in. złożone zostało zawiadomienie do prokuratury przeciwko byłym władzom tej 

organizacji. Pisząc o Closer Music, warto wspomnieć o stałym powiększaniu wysokiej jakości kontentu muzycznego. Obecnie, CM posiada ok. 7 tys. wysokiej 

jakości utworów. 

Kluczowe czynniki mające wpływ na osiągnięte wyniki



W opinii Zarządu bardzo ważnym czynnikiem mającym wpływ na osiągnięte przez Grupę IMS wyniki ma funkcjonujący w Grupie Program 

Motywacyjny IV oparty o akcje Spółki. Pakiety akcji trafiają do bardzo szerokiego grona managerów, handlowców i wielu innych osób istotnych dla 

funkcjonowania całej organizacji, stanowiąc świetny bodziec do osiągania ponadprzeciętnych wyników. Warto odnotować, że z trzech dotychczas 

zrealizowanych programów motywacyjnych opartych o akcje i czwartego będącego w trakcie realizacji (ostatni rok), ok. 70% personelu Grupy IMS stało się 

właścicielami przydzielonych akcji. W opinii Zarządu, tak szeroka dystrybucja akcji do członków zarządów, managerów, pracowników i współpracowników 

spółek Grupy IMS będzie miała silne działanie motywacyjne także w nadchodzących latach. W związku z tym, Zarząd IMS S.A. nie będzie rekomendował Radzie 

Nadzorczej ani Walnemu Zgromadzeniu przyjmowania następnych programów motywacyjnych opartych o akcje Spółki w kolejnych latach. Przy braku 

programów motywacyjnych w kolejnych latach, począwszy od 2024 roku, z rachunku wyników znikną niepieniężne koszty związane z programem akcyjnym. 

Warto odnotować, że koszty Programu Motywacyjnego IV obciążyły rachunek zysków i strat Grupy IMS w roku 2021 kwotą 2.472 tys. zł, w roku 2022 kwotą 

3.488 tys. zł, a szacunek tych kosztów na cały 2023 rok wynosi 2.760 tys. zł. 

Kluczowe czynniki mające wpływ na osiągnięte wyniki



o Spółka wypłaca nieprzerwanie od 11 lat 
dywidendę

o W maju 2016 Spółka zmieniła politykę 
dywidendową podnosząc minimalny 
poziom dywidendy z 30% do 60% zysku 
netto osiąganego przez Grupę IMS

o Pozostała część zysku alokowana jest 
w inwestycje w najbardziej rentowne 
segmenty działalności oraz nowe 
projekty powiększające przychody 
i zyski Grupy

Regularne wypłaty dywidendy

Za lata 2012-2022 IMS S.A. wypłaciła łącznie 47,358 mln zł
w formie dywidendy (tj. 1,46 zł dywidendy na 1 akcję)

Dywidenda na akcję (w zł) – oś lewa

Stopa dywidendy (w %) – oś prawa



CLOSER MUSIC
Przyszłość muzyki w Twoim biznesie:
Direct Music License

Jako jedni z pierwszych na świecie oferujemy katalogi muzyczne
w modelu Direct Music Licensing!

Licencja bezpośrednia to umowa licencyjna zawarta pomiędzy
autorem (właścicielem praw do utworu) a użytkownikiem
utworu muzycznego (np. stacją radiową, siecią telewizyjną, 
stroną internetową, organizatorem koncertu lub serwisem
muzycznym), która przyznaje danemu użytkownikowi prawa do 
publicznego odtwarzania utworu muzycznego - w zakresie
nabytym przez dany podmiot.



to główna przewaga konkurencyjna Closer Music. Nawet
największe wytwórnie i wydawcy muzyczni, często nie posiadają
100% praw autorskich i praw pokrewnych.

Posiadanie przez Closer Music ogółu praw do utworów zapewnia 
użytkownikom na całym świecie gwarancję legalnego odtwarzania 
muzyki na prostych, przejrzystych i - co najważniejsze - korzystnych 
zasadach, bez dodatkowych, często ukrytych zobowiązań 
wynikających z prawa autorskiego.."

Pełne prawa do utworów

Katalog muzyczny Closer Music zawiera obecnie około 7000 utworów 
w wielu różnych gatunkach i powiększa się miesięcznie o ok. 150-400 nowych.



Pola komercjalizacji
Naszą bazę muzyczną komercjalizujemy na kilku 
zróżnicowanych polach: 

• Synchronizacja - w produkcjach wideo (np. w filmikach 
w mediach społecznościowych, reklamach, grach, 
filmach kinowych) poprzez platformę e-commerce

• Sprzedaż licencji bezpośredniej (DML) do odtwarzania 
muzyki w miejscach publicznych i punktach handlowo-
usługowych na całym świecie 

• Sprzedaży w sklepach cyfrowych (streaming i download)

• Tantiemy z odsłuchu komercyjnego (punkty + radio + 
streamingi)

• Playlisty do odsłuchu na streamingach (opłata 
serwisowa za każdy odsłuch) 



W czerwcu 2023 r. uruchomiona została platforma e-commerce www.closermusic.com, dzięki 
której użytkownicy z całego świata otrzymali dostęp do około 7 tysięcy utworów najwyższej 
jakości, które będą mogli wykorzystać we wszelkiego rodzaju kontencie – i nie tylko! 

Co odróżnia naszą platformę od innych podobnych?

- Closer Music opiera się w całości na Direct Music License, więc w naszych katalogach nie ma 
ryzyka, że wykorzystany utwór może wymagać dodatkowych opłat.

One Stop Shop –  platforma Closer Music

- Trzy rodzaje subskrypcji dostosowane do realnego zapotrzebowania 
użytkowników i firm.

- Pobieranie stemów utworów, playlisty utworów, dostosowane do formatu Reels, czy 
też udostępnianie stworzonych przez siebie playlist – nasza platforma jest 
dostosowana do realnych potrzeb użytkowników!

- Aplikacja mobilna na platformy iOS i Android, dzięki której w kilka chwil film 
użytkownika otrzyma najwyższej jakości ścieżkę audio, umożliwiając integrację
zakupionych licencji - a więc w uproszczeniu utworów - z mediami społecznościowymi
twórcy.

Liczba założonych kont 884

Konta bez wybranego typu 463

Konta B2B 65

Konta B2C 356

Google Ads 23.06.23 - 22.11.23

Kliknięcia 35 600

Wyświetlenia 7,92 mln

Meta Ads 23.06.23 – 22.11.23

Wyświetlenia 6,0 mln

Unikalni użytkownicy 3,1 mln

http://www.closermusic.com/


Songtradr jest jednym z największych dystrybutorów muzyki
na świecie. Dzięki ścisłej współpracy, Closer Music uzyskał:

- Wprowadzenie naszej bazy muzyki DML do użytku na platformie TikTok! 
Songtradr 18 maja 2023 r. ogłosił, że uzyskał odznakę TikTok Marketing 
Partner in the Sound

- Dystrybucję muzycznych baz danych do platform streamingowych i mediów 
społecznościowych na całym świecie

- Bezpieczeństwo plików

- Własny, wewnętrzny zespół zarządzania licencjami synchronizacji

- 100% tantiem z odsłuchu naszych utworów na platformach 
streamingowych

- Rejestracji utworów w celu pobierania tantiem z tytułu publicznych 
wykonań i nadań

- Bezpieczeństwa licencjonowania muzyki dzięki stałej współpracy z 
ZAiKS

- Nieograniczonej dystrybucji i monetyzacji naszego katalogu 
muzycznego

- Współpracy przy eksporcie kontentu Closer Music poza granice Polski

11.05.2023 r. Closer Music podpisał pionierskie
porozumienie z ZAiKS w zakresie zarządzania prawami
autorskimi. Dotyczy ono m.in.:

Istotne umowy i porozumienia



Biznesowe:  

1. Do końca 2024 roku osiągnąć wyznaczoną w milestone liczbę
subskrypcji i punktów odtwarzania (5000/5000).

2. Do końca 2024 roku wyprodukować i dodać do bazy 2000 nowych
utworów muzycznych.

Wizerunkowe:  

1. Chcemy zbudować u odbiorców świadomość posiadania w 100% 
bezpiecznych katalogów Direct Music License.

2. Chcemy być postrzegani jako „ludzie od muzyki”, nie tylko tworząc
utwory do „internetu”, w modelu subskrybcyjnym, ale też do 
większych przedsięwzięć (stąd współpraca m.in. ze studiem Manana).

Wybrane cele strategiczne



Potencjał rynku z podziałem na segmenty
Dzięki unikalnemu modelowi biznesowemu, Closer Music jest w stanie przejąć dużą część łańcucha wartości przemysłu
muzycznego.

Przychody z synchronizacji (czyli z wykorzystania muzyki w reklamach, filmach, grach i szeroko pojętych mediach) w 2021 roku, wynosiły 2,1% 
globalnych przychodów (549,1 milonów dolarów), zaś w 2022 roku wzrosły do 2,4% (640 milionów dolarów). 

Globalny rynek platform społecznościowych został wyceniony w 2020 roku na 2,97 miliarda dolarów i szacuje się, że będzie wzrastać o 26,6% 
rocznie (CAGR) do 2028 roku. 

SYNCHRONIZACJA
(2022: $ 640 mln)

Globalne przychody ze strumieniowego przesyłania muzyki (w ujęciu detalicznym/brutto) osiągną 89,3 mld USD w 2030 r., przy czym udział 
subskrypcji to 55,6 miliarda dolarów z tej kwoty, a strumieniowanie finansowane z reklam - 33,7 miliarda dolarów.

Roczne ARPU subskrybentów muzyki (średni przychód na użytkownika) na całym świecie wyniesie 45,8 USD rocznie do 2030 r. wśród 1,260 miliarda
płacących subskrybentów strumieniowego przesyłania muzyki na całym świecie. 

W 2022 roku streamingi osiągnęły wzrost przychodów o 11,5%, stanowiąc łącznie 67% całkowitego przychodu rynku muzycznego (17,5 miliarda 
dolarów).

Liczba aktywnych subskrybentów platform muzycznych wyniosła na koniec 2022 roku 589 milionów. 

STREAMING
(2022: $ 17.5 mld)

Światowy rynek lokalizacji to obecnie ponad 7,5 miliona punktów powyżej 40 mkw. 

Przychód o potencjale wartości ponad 2,7 miliarda dolarów. 

DML &
Commerce

Source: IFPI report 2021/2022 Goldman Sachs / www.grandviewresearch.com 



Prognozy rozwoju Globalnego Rynku Muzycznego

Roczna prognoza światowego przemysłu muzycznego (mld USD) 
do 2030 roku według Goldman Sachs
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2021 2022 2030

Recorded Music (trade $) Music Publishing (trade $)

Paid Streaming (gross/ratail $) Ad-funded Streaming (gross/ratail $)

+9%
względem poprzedniego 

roku. 

To 8 rok ciągłego wzrostu.

$ 26,2 mld
całkowitego przychodu.

+11,5%
wzrostu wartości samych 

serwisów 

streamingowych.

Globalny Rynek Muzyczny w 2022 roku



We współpracy ze Studiem DMI https://www.studiodmi.com
uruchomiliśmy nasze pierwsze Studio w USA.

Produkcja utworów muzycznych odbywać się będzie we współpracy z artystami i innymi profesjonalistami
rekomendowanymi przez DMI.

Współpraca z tak renomowanym partnerem jak DMI, otwiera Closer Music drogę do produkcji kontentu muzycznego
na jeszcze wyższym poziomie oraz bardzo szerokiej promocji naszej marki.

Studio w Las Vegas

https://www.studiodmi.com/


Kontakt

Sebastian Lenard

Vice President of the Board Closer Music Sp. z o.o.

+48 723 696 612

sebastian.lenard@closermusic.com

Piotr Bielawski

CFO IMS S.A.

Vice President of the Board IMS S.A.

+48 723 696 566

piotr.bielawski@imssensory.com
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